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La MRC de
Beauharnois-
Salaberry

La Municipalité Régionale de Comté (MRC) de
Beauharnois-Salaberry est heureuse de vous
présenter sa nouvelle image de marque.

Le territoire de la MRC est formé de sept
municipalités, soit deux pdles urbains

majeurs d’activités commerciales

et industrielles que sont les villes de
Beauharnois ct de Salaberry-de-Valleyfield
ainsi que cing municipalités rurales,

soit Saint-Etienne-de-Beauharnois,
Saint-Louis-de-Gonzague,
Saint-Stanislas-de-Kostka,
Saint-Urbain-Premier ct Sainte-Martine.
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faire rayonner le
territoire, sa culture, ses attraits,
ses activités, ses réalisations et
ses services aupres des clientéles
externes et locales.

planifier laménagement
du territoire pour y vivre, le visiter,
le préserver et 'améliorer.
Coordonner les efforts et favoriser
la concertation.

développer le territoire
pour le bien-&tre social, culturel, rural
et économique de ses occupants
grdce a la mise sur pied de projets
porteurs et ce, dans le respect de
'environnement.







Pourquoi une
strategie
de marque

La MRC de Beauharnois-Salaberry souhaite
affirmer sa spécificité et renforcer son
image pour conquérir et fidéliser ses clientéles
cibles. Elle s’est dotée d’'une nouvelle identité
rassembleuse au positionnement exclusif et
prometteur, et ce, en regard des éléments
distinctifs de son territoire et des sept
municipalités qui la composent.

Une image a la hauteur de la vitalite, de
‘envergure ct de 'effervescence de

a MRC, afin de contribuer au sentiment
d’appartenance des citoyens et des
entreprises ainsi qu’au rayonnement

de la MRC et & son pouvoir d’attraction.
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Cette image est 'aboutissement

d’une réflexion approfondie sur

les atouts de la MRC, son histoire,
son avenir et de consultations
auprés des acteurs du territoire.
Elle vise a souligner ce qui distingue
la MRC, ce qui la rend attrayante
pour y vivre, y investir ou la visiter.







Les clientéles
cibles

Les employés de la MRC
et de ses municipalités

Les résidents
actuels et futurs

@ Les entrepreneurs

actuels et futurs

@ Les visiteurs
actuels et futurs
Les partenaires de

@ la MRC qui contribuent
a son rayonnement

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Une image de marque
forte, bien utilisée

et partagée, augmente
sa notoriétée et sa
visibilité aux yeux
des clientéles cibles.

Vous étes invitées
a faire rayonner la
margque avec nous:?






La marque,
le reflet de
ce que nous
sommes

Les prmclpaux
atouts qui distinguent

la MRC de
Beauharnois-Salaberry
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Une situation geographique
enviable

Tout prés du grand Montréal,
de I’Ontario et des Etats-Unis

Accessible rapidement par des liens
routiers, ferroviaires et maritimes

Une reelle cohabitation
entre les expériences
urbaine et rurale

Une richesse hydrographicque
hors du commun

Une qualité de vie exceptionnelle
Tous les services publics

Lespace parfait pour s’épanouir,
travailler et s‘amuser!

Un passé, un présent et un futur
marqueé de projets d’envergure

En pleine effervescence
économique

Des gens chaleureux et
accueillants, des béatisseurs
et des artisans
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Notre
promesse

« En pleine effervescence,
la MRC de Beauharnois-Salaberry,
au passeé riche de projets
d’envergure, offre des expeériences
urbaines et villageoises vivantes
et complementaires. Reconnue
pour ses activités maritimes
et nautiques, ses espaces naturels
et cultivables, elle amorce

une nouvelle ére. Un milieu de vie
prés de tout, pres de vous. »

GUIDE D’APPROPRIATION DE LA MARQUE
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Limage
de marque

Le logo

Une mosaique stylisée de

sept (les municipalités) formes
angulaires difféerentes
(accélération et différentes
facettes) aux couleurs vivantes
(vitalité et dynamisme) rappelant
les teintes de 'eau, des terres
agricoles et de 'urbanité.

Une forme organique, en mouvance
tout comme le fleuve et ol les

éléements s‘agencent et se complétent.

En bleu, au centre, le canal
de Beauharnois, élément phare
du territoire.

Une typographie solide et
moderne ou le territoire de
la MRC s’affiche fierement.

Une palette de couleurs qui
rassemble celles de ses trois
déclinaisons (Accés Entreprise,
Escapade et Parc régional).
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Limage
de marque

La signature

Espace vital - La signature
textuelle souligne la
complémentarité des atouts

du territoire, 'ensemble

parfait pour y vivre pleinement.

Qui dit espace vital, dit éléments
essentiels a la vie et @
’épanouissement. Un

espace ou I'on peut donner

libre cours a ses réves,

ses activités, ses projets!

Une typographie manuscrite
et décontractée qui s‘agence
a celle, plus précise et
rigoureuse, de la MRC.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

RC de

a-_M
m— BEAUHARNOIS
==’ —SALABERRY

ESPACE VITAL
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Limage
de marque Les autres entités

Un air de
famille

La marque se décline pour
représenter de maniére

cohérente les autres entités
de la MRC.

Consultez les guides des autres
entités pour plus d’information.
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scapade

EAUHARNOIS
SALABERRY

v

arc régional

AUHARNOIS
SALABERRY

>

cceés Entreprise

EAUHARNOIS
SALABERRY
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Les normes
graphiques

GUIDE D’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Message aux entreprises,
organismes et municipalités
de la MRC

Vous étes invités a utiliser la marque
de la MRC en compléement de
votre logo et ainsi & contribuer

au rayonnement de notre territoire.

Plus nous serons nombreux a l'utiliser,
plus elle s’inscrira dans I'imaginaire
des clientéles cibles et véhiculera les
valeurs et les atouts de notre territoire.

Précisons que I'image de marque de lo
MRC ne remplace pas votre signature
et vient plutdt en complément pour

la renforcer. Il N’est pas possible
d’utiliser Pimage de marque de

la MRC de Beauharnois-Salaberry
seule, elle doit étre accompagnée
de votre logo corporatif

(voir les exemples d’utilisation
aux pages 23 a 25, W, b4k et 4b).

19



Les normes
graphiques Le logo

Logos
primaires
couleurs

Le logo peut s’utiliser seul ou avec

sa signature textuelle. La version
horizontale est & privilégier.

(1) Logo & I'horizontal
sans signature

@ Logo & I'horizontal avec
signature sur 1 ligne

@ Logo a I’horizontal avec
signature sur 2 lignes

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

RC de
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eSPACE VITAL

RC de
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Les normes
graphiques

Le logo
MRC de
® BEAUHARNOIS
—SALABERRY
Logos
primaires
e MRC de
noir et blanc BEAUHARNOIS
Le logo erut f’u’fcilislelr Sﬁu| Ou avec @ _SAI-ABERRY
sa signature textuelle. La version
horizontale est a privilégier. ESPACE V'TAL
@ Logo & I'horizontal
sans signature
@ Logo & I'horizontal avec
signature sur 1 ligne MRC de
@ Logo a I’horizontal avec BEAUHARNOIS
signature sur 2 lignes @ _SAI-ABERRY
ESPACE
VITAL

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE
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Les normes
graphiques Le logo

Logos
primaires
renverses

Le logo peut s’utiliser seul ou avec
sa signature textuelle. La version
horizontale est & privilégier.

(1) Logo & I'horizontal
sans signature

@ Logo & I'horizontal avec
signature sur 1 ligne

@ Logo a I’horizontal avec
signature sur 2 lignes

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE
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Les normes
graphiques

Le logo

Logos
secondaires
couleurs

La version verticale du logo peut
étre utilisée uniquement lorsque
aucune alternative n’est
possible (par exemple dans le cas
d’une collaboration) et seulement
avec |'autorisation de la MRC.

@ Logo & la vertical sans signature

@ Logo & la vertical avec signature

Exemple d’une collaboration:

| p— |
. . —
Sainte-Martine —
Entre terres e t rivieres MRC de
BEAUHARNOIS
—SALABERRY

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

—
—

MRC de

BEAUHARNOIS
—SALABERRY

—

[
—74

MRC de

BEAUHARNOIS
—SALABERRY

£SPACE VITAL
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Les normes
graphiques

Le logo

Logos
secondaires
noir et blanc

La version verticale du logo peut
étre utilisée uniquement lorsque
aucune alternative n’est
possible (par exemple dans le cas
d’une collaboration) et seulement
avec |'autorisation de la MRC.

@ Logo & la vertical sans signature

@ Logo & la vertical avec signature

Exemple d’une collaboration:

| p—|
Sainte-Martine
Entre terres e t rivieres MRC de
BEAUHARNOIS

—SALABERRY

{n

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

i/

-/
MRC de

BEAUHARNOIS
—SALABERRY

—/ 4

MRC de

BEAUHARNOIS
—SALABERRY

ESPACE VITAL
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Les normes
graphiques

Le logo

Logos
secondaires
renverses

La version verticale du logo peut
étre utilisée uniquement lorsque
aucune alternative n’est
possible (par exemple dans le cas
d’une collaboration) et seulement
avec |'autorisation de la MRC.

@ Logo & la vertical sans signature

@ Logo & la vertical avec signature

Exemple d’une collaboration:

| p— |
Sainte-Martine
Entre terres e t rivieres MRC de
BEAUHARNOIS

—SALABERRY

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

—/ 4
MRC de
BEAUHARNOIS
—SALABERRY

— /4
MRC de

BEAUHARNOIS
—SALABERRY

ESPACE VITAL
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Les normes
graphiques Le logo

La cohérence
graphique

Le logo ne doit jamais étre
modifié. Voici des exemples
d’utilisations incorrectes.

* Dans le cas de certains projets spéciaux
(habillage d’un véhicule par exemple),
la position des éléments peut &tre changée,
mais le tout devra étre préalablement
approuvé par la MRC.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Ne pas tracer Ne pas changer
les contours les couleurs

Ne pas utiliser le
le logo logo sur une texture

Ne pas ajouter Ne pas ajouter une
d’ombrage au logo texture au logo

Ne pas changer la position Ne pas changer la
des élements sauf exception* police de caractére

e
BEA OIS
LAB
Ne pas utiliser le symbole Ne pas enlever
d’une autre entite le symbole du logo

26



Les normes
graphiques Le logo

Espace de
protection

Pour maximiser sa lisibilité et son < BEAU HARNOIS
effet visuel ainsi que pour préserver ’ SALABE RRy

'intégrité du logo, un espace
de protection tout autour de
celui-ci doit étre libre de tout
élément textuel ou graphique.

Lespace de protection, sur toutes les
faces, est égale a la hauteur de X.

Taille minimale

Le logo ne doit pas étre utilisé

dans une taille inférieure aux

mesures indiquées afin de préserver &= BEAUHARNOIS
="/

sa lisibilité. =7 —SALABERRY

| |
Imprimé / =1,5 pouce (4 cm) | Z |
Numérique  Z =75 pixels

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE



Les normes
graphiques

Le logo

Espace de
protection

Lespace de protection s’‘applique
de la méme maniére lors d’une
utilisation du logo avec sa signature
textuelle sur 1 ligne.

Il Nest pas permis d’utiliser
la signature textuelle lorsque le
logo est réduit a sa taille minimale.

Lespace de protection, sur toutes les
faces, est égale a la hauteur de X.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

~
y —SALABERRY

MRC de

e REAUH IS
—74 BERRY

ESPACE VI

Ne pas utiliser
en petit format

BEAUHARNOIS

ESPACE VITAL

28



Les normes
graphiques

Le logo

Espace de
protection

Lespace de protection s’‘applique
de la méme maniére lors d’une
utilisation du logo avec sa signature
textuelle sur 2 lignes.

Il Nest pas permis d’utiliser
la signature textuelle lorsque le
logo est réduit a sa taille minimale.

Lespace de protection, sur toutes les
faces, est égale a la hauteur de X.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

~
y —SALABERRY

MRC de

EAUH IS
ERRY

SPAC

VITAL

Ne pas utiliser
en petit format

BEAUHARNOIS
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Les normes
graphiques Le logo

Espace de
protection —

Lespace de protection s’applique —'
de la méme maniére lors "
x| IMRC de

d’une utilisation verticale du logo.
Lespace de protection, sur toutes les —

faces, est égale a la hauteur de X.

Taille minimale

Le logo ne doit pas étre utilisé
dans une taille inférieure aux

mesures indiquées afin de préserver — )
° ° o]e g W
sa lisibilité. RC de :
EAUHARNOIS
o —SALABERRY
Imprimé / =1 pouce (2,5 cm) - -
~ o ° | |
Numériqgue  Z =50 pixels | 7 |

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE



Les normes
graphiques

Le logo

Espace de
protection

Lespace de protection s’‘applique
de la méme maniére lors d’une
utilisation verticale du logo avec
sa signature textuelle.

Il Nest pas permis d’utiliser
la signature textuelle lorsque le
logo est réduit a sa taille minimale.

Lespace de protection, sur toutes les
faces, est égale a la hauteur de X.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

_—
—

- MRC de

Ne pas utiliser
en petit format
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Les normes
graphiques

Les couleurs

Une palette
vibrante

Au-deld de notre logo, les
couleurs de I'image de marque
de la MRC, inspirées de notre
territoire, sont les aspects

les plus reconnaissables

de notre signature visuelle.

Lutilisation appropriée de nos
couleurs est ['un des moyens
les plus faciles de nous assurer
que tous nos documents soient
cohérents et qu’ils aient un

air de famille. La palette de
couleurs de la MRC comprend

des couleurs vibrantes et vivantes.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Anthracite

20
5
5
Q0

47
59
60

#2F373C

Vert citron

15
O
100
O

226
228
26

WD AXZO

#E2EWA

#F15A29
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Les normes
graphiques

La typographie

Une typo qui a

de Pimpact

La typographique utilisée pour

les titres et les sous-titres est
affirmée et forte. Pour télécharger
la police de caracteére,
communiquez avec la MRC.

Utilisation avec un ratio de

hauteur de la lettre et interlignage
de 1 sur 0,9.

Attention — Dans le cas, d’'un long
bloc de texte, modifier ce ratio
pour 1 sur 0,95.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Ceci est un titre

ou un sous-titre

Gt Walsheim Pro Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !@#$%?6*()

Gt Walsheim Pro Black Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !@#5%26*()
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Les normes
graphiques La typographie

®o_o @
Lisible et bien
- L ] |
equilibree

Plus fine, la typographie des
textes courants est facile a lire

et moderne. Pour télécharger

la police de caractere,
communiquez avec la MRC.

Utilisation avec un ratio de hauteur

de la lettre et interlignage de 1 sur 1.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Ceci est un
texte courant

Gt Walsheim Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#$5%?6*()

Gt Walsheim Pro Light Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 1@#5%?65*()
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Les normes
graphiques

La typographie

Pour mettre
de la vie
a vos visuels

La typographique de la signature
textuelle se distingue par son
aspect plus ludique et manuscrit.
Pour télécharger la police de

caractére, communiquez avec la MRC.

Attention — Utilisation seulement avec
une déformation (Warp) de style

« Elévation (Rise)» horizontale et

pliee (bend) entre 10 % et 25 % tout
dépendant de la longueur du texte.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

PLAKKAT REGULAR

ABCPEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ

12345017890

Warp Options
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Les normes
graphiques

La typographie

La police de
remplacement

A défaut de pouvoir utiliser les
typographies précédentes,

les polices d’équivalence sont
Arial Black ou Arial Regular. Elles
sont utilisées pour tout ce qui est
relatif a la suite Microsoft Office,
les courriels ou toutes les autres
applications ou il est impossible
d’utiliser GT Walsheim Pro Black
et Light. Ne pas utiliser Plakkat
Regular dans ces cas car

il N°'y a aucune police de
remplacement équivalente.

Utilisation avec un ratio de
hauteur de la lettre et interlignage
de 1 sur 0,9 pour Arial Black

et de 1 sur 1 pour Arial Regular.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Cecli est un titre
ou un sous-titre

Arial Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !0#$%?&*()

Cecl est un
texte courant

Arial Regular

ABCDEFGHIUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#5$%?&*()
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Les normes
graphiques

Liconographie

et lineaire

Pour bonifier le systeme graphique
de la marque, cette icbnographie,
de style linéaire aux lignes précises
et coins carrés, est recommandée et
souhaitée.

Dans les cas ou de nouvelles icones
seraient nécessaires, plusieurs
plateformes (flaticon.com et
thenounproject.com en sont des

exemples) en offrent des similaires
et gratuites qui devront étre ajustées
(épaisseur des lignes, hauteur

et largeur de 'icbne) afin de

se marier d la famille déja établie.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Simple, précise

¥ @& B E & F
RS @ T B B
N7

B & M H S
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Les normes
graphiques Les formes

Tout est dans
la composition

Les images sont présentées telle une
mosaique organique, aléatoire et
surtout bien organisée, combinant
des photos et des formes de couleur.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE
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Les normes
graphiques

Les formes

Composition
de formes

La composition des formes doit étre
organique, aléatoire, mais organisée.
La configuration des formes en soi n‘a
pas d’'importance; elles peuvent avoir
de trois d cing, voire six c6tés, mais le
résultat doit étre harmonieux. Il est
important de garder des espacements
inégaux entre les formes, en alternant
es espaces minces et larges.

| importe également que la composition
globale outrepasse le cadre sur

au moins deux cotés, sauf pour

es documents sans marge perdue.

Cutilisation d’une forme de couleur

au lieu d’'une photo n’est pas obligatoire.

A= Forme
B = Espace mince
C = Espace large

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE
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Les normes
graphiques Les applications

- MRCde
=—= BEAUHARNOIS
"==/ —SALABERRY

2, nusy Elica, Beouharrods (Dusibach JEM IWd

& BEAUHARNOIS

-_— ™

~=/ —SALABERRY &y BEAUHARNOIS
=7 — SALABERRY

Beauharnces, le vendredi. 3 mars 2021

Linda Phaneutf, urb.
Directrice géndrale
&1 sacrélaire-trésoriare

2. rue Elce, Beouhormols (DuSbech JEH T
WHD 295-0870 (223

Voici des exemples d’application:

9 . mrchhs.on
Linda Phaneuf, urb.
Directrice générale et secrétaire-trésoriére

MRC de Beauharncis-Salaberry
2, rue Ellice
. Bc: lohortis, Urna hymanaeos. Ac varies non, mascanas pulvinar accumsan anim vivamus sit.
Sublect: Gabarkt Signature Courrlel Peda in in, suspendisse nullam elit lorem ultrices pulvinar, diam eu donec. Ultices amare donec et aros vitae
_ tellus, class habitant felis omare aliguet orci, tincidunt aut Byula lorem pede amet sollicitudin. Consectaiser
Frem: Linda Phaneuf - |phaneuf@macbhs.ca B vitas par, tampor Bbaro ut. Sam suspandisse condimantum. Egel adio mawris metus. Neque intager lacinia
vestinulum vestibulum magna nulla, austor amet tempus vestibuluem fermentum amet viversa, vitag at socis
Message Size: 26 KB actunl Size B

L Beauharmais (Qudbec)
JBN 1WG
mage Size aliquam lacts, congua vestibulum rhoncus. Dictum odio adiplscing laram arcu sit, ut vel alijuam a faucibus
tarmanturm ut, morkd Iriagar, magra ﬂﬂpﬂ:ﬂs sﬂﬂlﬂiﬂ m:ﬁ:lsning aturna CLrme, diam libars asnaan vel Ut donec,

Objet: Templale Enible de lellre

o Linga Phaneuf - | phaneut@meebhs.ca Laram ipsum dokor sit amet, enim felis nulla sagittis suspendisse vestibulum. Accumsan nulla pulvinar non porta
) ligula nune, 1d enirm est sed quam gravida lobortia, ipeam o, tellus dolosibus vel sollicitudin libero sed, mattis
ce nibh. Mauris ligula tempor pade ut magna, vl alit malesuada facilisi consequat in, nascatur sit libaro lacus turpis
tincidunt ut, ultrices lorem uma eget quisque ancu, sed alit sed nobis. Eu faciliais curabitur &ros eget, &nim

Bonjour, Pallentesque commado incaplos nulla adio, mus vehicula aliquam vestibulum ut pures bibandum, orci amet,

Levem kmsum dolor sil amest, enim Telis nulla sagitiis suspencis tbulurm. Accumsan nulls pulinar non porta igula Justo amet eget. 'ml"m B phtmmﬂlus donac, letlorem i reprehenderit cursus. Metus mefus sit
rsam enm 5 58 VES il non numeC. i i 1

Ig enin st sed quam gravida lobortls, ipgum w, elug dolarbus vel solichudin libers sed, mattis nibh. Mausts ligula sempar quam non elitimpardiat, wisi Pl nulla arcu orci at

peds it magna, ut et malesuada faclsi consequal in, rascstur 3t ibans lacus turpis fingdunt ul, ulifices lorem ura get

Qg arcd, sed el od nobis. Eu telise curabllur 8106 0oL, anim leborts. Lorem ipsum dolor

Migrci, Mon enim turpis malastie ut viverra, ac nascatur neque, vel wisi, in vulputate vel in aenean et. Sad pallantasque.

Eleitend sed iaculis oraet sempear aliquet, tortor eussmod molestie dolore nullam torbor pellenbesgue, quam ot
lacinia lacinia tampor feugial. Misl inleger eu quisqua, ullameorper morbi nec donac at sad, ul cupiditale donec
- venenatis sed sad mus, Quis risus velit encs suscipil ancu, bibendum tempus suspendEss el su mus fdicuius,
Linda Phaneuf, urk. Luctus nec impardiat pade non sit morbi. Litora quisquam aral wrna ante tellus, aliqua pellentesque rhoncus,
Direcirica géndrale al secrélaire-résoriére interdurn alicquet tempas, su sodalas wisi convallis duis at, lacus nonurnmy mi vel elit, Ac dul primis dui quam
ullamcorpar aget, in vestibulum cras repallat agestas cum. Eu mauris sed, dolor |acus orci faucibus famas sed
prain, malestie morbl uepis curabiu,
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2, rug Ellice, Beauharncis [Sudbec) JGN 1WE
450 2250870 (223) LphanuiZeniehing &5 mrebha.ca

Davez-wous valmen! imprimer o8 ecurrial 7 Pensons envirornemant |

Avin dr confidentlalitd Cw couriel ol S pabons it sonl confidiaties Linda Phaneuf
of nisarvds 4 Fusage o feew desinadsne. 5F vous Svad Mg OF M Ssage
D e vecller le suppnmer sans dédial af an swiser Feapdcdiiew
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Affiche
promotionnelle Lorem ipsum
Lutilisation de la composition de dOlOl‘ Sit CImEt,

formes est fortement recommandée

pour ce type de matériel promotionnel. COI‘ISECtEtI.II"

o o @ o
A = Assise incluant une collaboration CIdeISCII‘Ig E|It
B

= Assise réguliere
C = Marge égale & gauche,
a droite et en bas

Dans le cas ou le logo du collaborateur
est plus large, remplacer la signature
par celle sur 2 lignes et garder le bas
aligné avec «Beauharnois». De plus,
s‘assurer que le site Web soit aligné

& gauche de la signature dans

le cas oui il y a des icOnes de réseaux
sociaux; sinon il est aligné & gauche. MRC de
A BEAUHARNOIS ‘
—SALABERRY
C
MRC de
B BEAUHARNOIS
—SALABERRY
GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE B
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Affiche de
contenu ou
d’information

Lutilisation d’une illustration simple
dans la composition de formes

est fortement recommandée pour
ce type de matériel promotionnel.
|déalement, il ne faudrait pas
mélanger ce style d’affiche a celui
de la page précédente.

Lutilisation d’un phylactére (bulle)

s‘applique lorsque la MRC s’adresse

directement aux lecteurs. Elle n’est
pas obligatoire et doit étre utilisée

judicieusement avec la composition

de formes.

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

JLE FAIS !

—~—

Beauharnois

Secteur Est (Maple Grove)
et Ouest (Melocheville)

Les lundis, dés le 30 septembre

Secteur Centre

Les mardis, dés le 1*" octobre La collecte
du bac brun

Sainte-Martine commence

Saint-Etienne-de-Beauharnois bientét

Saint-Louis-de-Gonzague
Saint-Stanislas-de-Kostka
Saint-Urbain-Premier

Les vendredis, dés le 4 octobre

Salaberry-de-Valleyfield
Secteur A (Georges-Leduc,
Grande-ile, Nitro, Saint-Timothée)
Les lundis, dés le 30 septembre
Secteur B (Centre-ville, La Baie,
Robert-Cauchon, Champlain,
Jules-Léger)

Les mardis, dés le 1*" octobre

Pour en savoir plus

450 225-5055
jlefais.com

O jlefais

M MRCde
= BEAUHARNOIS
==/ —SALABERRY
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Les applications

Quelgues autres exemples
d’application:

Site Web

Réseaux
sociaux

-_"'1
—
— MRC de Beauharnois-Salaberry
m {@mrc,de. beauharmaes, salaberry - Organdsme gouvernamental

A cuel A propas Phatos Vidéos Plus =
A propos Fout afficher
Ce site vous offre une foule de renseignements oy
o & Photo/Vidéo

pertinems sur 'organisation el Ses acthdtés ainsi que
sur s nomirous services offerts b sa population

& Communiquer avec nous

(% mre-biauhacnais-talaberry.com

b Saime © Envoyer un message O

Créer une publication

o Je s 1 ;" klentifver des amie

L

Erwwen Gt

wio  teioie  ESPACE VITAL  po  municipoitie

Bienvenue sur le site de la
MRC de Beauharnois-Salaberry !

e oy e,

Dang b cadre du mois de la

frouds an mars - Placo & la

campagne «Votre atficheur
pout dire trompasuars

Lire la suite

whaw. mre-besuharnois-saabe. .

2 BB parschnes aiment ¢

Accucll  Apropos  Publications

A propas £ Suggérer des modifications

@ hitpiwwwmic-beauharnots-
salaberreconmy

¥ Eoyoradr 1mn msseaos
o~
ft O @ L =
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Une marque
a partager

Adhérez & la margue avec nous et
soyez fier d’afficher votre région
d’appartenance! Intégrez les
éléments de la marque aux différents
outils de votre organisation, entreprise
ou municipalité.

Voici quelgues exemples fictifs
d’application de I'image de marque::

(1) Affiche

@ Article de vente
@ Site Web

@ Réseaux sociaux

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

LA CUEILLETTE
DANS 2 MOIS

DELICIEUSES CAMERISES

PETITS FRUITS =2

CST LB%? Bmm, Suwez-nows @ ©

Lilt
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Important

Veuillez noter que les éléments de
'image de marque, tels que les
formes, s‘adapteront aux couleurs
de l'organisation, entreprise ou
municipalité afin de ne pas entrer
en conflit avec I'image de marque
déja établie.

Dans les exemples, le logo est
utilisé en renversé. Mais, si cela
s‘applique, n’hésitez pas

& partager les couleurs de la
MRC de Beauharnois-Salaberry!

GUIDE D°’APPROPRIATION DE LA MARQUE

-~
-
i

its fruits St-Loui --

B

Rt Rt b dhitie o
Toar le plassic de Vo dégurtect

= CEmMArises-Petits Fruits $1-Louis
AL

| Photovidéo Q lesuzla A& \dentifier des amis
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Besoin d’un
coup de main?

Lequipe de la MRC
est la pour vous aider
et repondre a vos
questions relatives

a Putilisation de
Pimage de marque.

GUIDE D’APPROPRIATION DE LA MARQUE

Les visuels sont disponibles

en différents formats (EPS,
JPG, PDF, PNG, SVG), n’hésitez
pas a en faire la demande &
’adresse info@mrcbhs.ca

en expliguant l'utilisation

gue vous souhaitez en faire.

La MRC se réserve le droit
de faire modifier aux
utilisateurs de la marque
tout visuel qui ne respecte
pas les normes graphiques.

L4/
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